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__Mondo Amateur | Circuiti

Una Finale ricca di
profumi, sapori e gusti
ha salutato la stagione

I quali, tra un brindisi
e l'altro, si sono dati

si @ concluso con una grande festa

Golf Resort & Spa, per la prima volta

rivo, c'@ chi corre subito a provare le 18
buche e chi, invece, preferisce un altro

Portata conclusival

2019 degli chef golfisti. |

appuntamento alla |
prossima edizione |

1 Circuito Ristogolf 2019 by Allianz |
di tre giorni (4/6 ottobre) all’Acaya |

in Puglia, nel cuore del Salento. Tre giorni |
di sport, divertimento, sorrisi e brindi- |
si, allinsegna del motto “Giocare a golf, |
mangiare bene, bere bene e tanta voglia |
di divertirsi!”. Venerdi 4 ottobre, all'ar- |

{lo rilassante € coinvolgen-
lIness dell’Acaya Golf
aloroso benvenuto
lentino: lo spet-
della pizzica pu-
i dei mestieri di
i piatti della
e Giancarlo

percorso, que
‘ te della Spa & We
Resort. La sera, un C
\ dal profumo tutto sa
tacolo della taranta €
’ gliese, le interpretazioni d¢
| una volta e il gusto di tuttl
% tradizione. Il viccprcsidcnl. cat
| Morelli, in veste anche di conmghg-
| re dellAssociazione Le Soste, premia
(‘ Massimo Salomoni, chef e gestore del!a
| club house di Menaggio € Cadenabbia
| Golf Club, quale miglior buvette 2019.
A fine cena la grande estrazione della
lotteria, con numerosi premi omaggiati
dagli sponsor, in favore della Fondazione
Cecilia Gilardi Onlus. Il giorno dopo, sa-
| bato, si scende in campo per aggiudicar-

2019 by Allianz. A rifocillare i ristogolfisti
in club house focacce e pizze gourmet
by Molino Dallagiovanna, degustazio-
ne Parmigiano Reggiano del caseificio
Gennari e grande grigliata dell’Acaya Golf
Club con le bombette e i turcinieddi, ac-

n Casa Ristogolf

compagnati da Acqua Surgiva, vini sele-
zionati dalle cantine di Santa Margherita
Gruppo Vinicolo, Champagne Pommery
e caffe WeFor Nespresso Professional.
Nella strada del ritorno impossibile non
fare pronostici sul vincitore... Lappun-
tamento e alle 19.30 con un esclusivo
aperitivo di benvenuto. I finger food rea-
lizzati dal resident chef Gabriele Castiel-
lo sono accompagnati da Champagne
Pommery Brut Rosé Royal. Accomodati
al tavolo, prima dell’inizio della cena di
gala stellata qualche saluto e un grande




ringraziamento a tutti gli sponsor che
hanno permesso questa entusiasmante
stagione. 1l Title Sponsor Allianz, presen-
, omaggiandone tutti i presenti, “I Volti
di Ristogolf 2019 Allianz”, una raccolta di
foto ricordo scattate durante le tappe.

Al tavolo arrivano le stelle: la prima
portata servita ¢ quella del ristorante
Al Fornello da Ricci (una stella Miche-
lin) degli chef Antonella Ricci e Vinod
Sookar: Burratina in crosta di frisa e
orto d'autunno. Segue il primo di chef
Antonio Zaccardi, ristorante Pasha, (una
stella Michelin): Risotto alla marinara. Il
secondo e di chef Giancarlo Morelli (una
stella Michelin), che prepara un Morone
all'amatriciana. Si continua con un Cubo
di cappello del prete cotto nel primitivo,
schiacciata di cappuccio viola e nuvola
di carote di Polignano del ristorante Al
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Fornello da Ricei. Conclude il dolce del
ristorante Pasha: Tiramisu alla zucca.
Tutta la cena ¢ accompagnata dai vini
selezionati di Santa Margherita Gruppo
Vinicolo e acqua Surgiva.

A fine cena tutti gli chef, la brigata, il
maitre e lo staff di sala vengono accolti
sul palco con un caloroso applauso. In-
sieme a loro viene consegnato I'assegno
di beneficienza alla Fondazione Cecilia
Gilardi Onlus, per finanziare tre borse di
studio nell'ambito della formazione di
sala, di cucina e di pasticceria.

Arriva cosi l'atteso momento delle pre-
miazioni. Prima sul palco gli amici e poi
i finalisti, nessuno escluso: a Ristogolf
sono tutti vincitori. [ festeggiamenti
continuano con musica e balli, cocktail
by Bulk e The Glenlivet, caffée WeFor
Nespresso Professional e Grappa Segna-

na, sigari realizzati al momento di Com-
pagnia Toscana Sigari.

[ ringraziamenti sono sentiti e rivolti agli
sponsor che hanno creduto in Ristogolf,
agli chef ospiti, ai golf club e ai Ristogol-
fisti che ogni stagione rendono pili unico
il Circuito. Info: www.ristogolf.com. G
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Aziende | Mondo Amateur—

Coppia vincente

e 0

Da una parte il circuito
degli chef, dall’altra

un affermato brand

di servizi: la diffusione
del gioco si favorisce
anche con queste
sinergie positive

eloitte, forte del suo bagaglio
di esperienze e con uno sguar-
do sempre proiettato al futuro,
€ una tra le pit grandi realta
nei servizi professionali alle imprese in
Italia. Da diversi anni Deloitte sostiene
Ristogolf come Premium Sponsor, un
connubio all'insegna dell’eccellenza e di
un approccio unico, al golf per Ristogolf,
cosi come Deloitte risponde alle spe-
cifiche esigenze e alle sfide sempre piu
complesse poste dal mercato. G
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—Mondo Amateur | Aziende

Sport e cucina per conquistare [talia

inazi Cordani,
> | ginazione al potere. Francesco L.O%
i el §trat.eg1a ; 45enne Head of Marcom (Marketing €
0 di comunicazione | Comunicazione) della Casa core,ana}, cl
di Samsung le PaSSioni ; riceve in una luminosa salda <.ie11 ltltl:cnile?
hanno un ruolo | piano del “Diamante” (uno dei gra
imari | li che firmano l'immagine della nuova
primario: queue PEr | wilano post Expo). Il tema dell'incon-
il gOIfe il food si | tro: Samsung e lo sport, Samsung e il

Sposano perfettanlente | golf, connubio testimoniato dall'impe-

o % | gno, in veste di sponsor, con il Circuito
nel CerUitO RlStOgOIf }‘ %istogolf. «Il raplg))orto fra Samsung €
e | sport & stretto, forte», esordisce Cordani.
Y | Cominciamo a dire che siamo sponsor ; e
facile immaginare che Mike | olimpici e in questa veste saremo pre- Veniamo allora aH.o piseaicy oe acol

Bongiorno sarebbe contento di | senti a Tokyo 2020 (bel risultato, verreb- | laborazione con Ristogoli. Come nasce

scoprire (se non I'ha gia scoper- “ be da dire: entrare nel mercato giappo- | la scelta del golf? ' . |

to...) che nella via a lui intestata | nese dalla porta principale dell'evento | Nasce da una conmderaz;one sempli-

nel cuore del nuovo, avveniristico quar- | sportivo pitl prestigioso, ndr). Poi, per | ce: il golf ha un target di riferimento di
tiere milanese di Porta Nuova siannidala | quanto riguarda I'Italia, siamo sponsor | prodotti premium e Ristogolf, con la sua
caratteristica di esaltare la presenza e il
lavoro di grandi chef, mi consente di as-
semplicemente visibili- | sociare due passioni (rieccoci al discorso
ta. Cerchiamo piuttosto | delle passioni): food e golf. Lincrocio fra
un rapporto “caldo” con | le due passioni & chiaro, lineare. Noi in
I nostri consumatori. | cucina siamo presenti con i nostri pro-
Vogliamo parlare loro | dotti e siccome non ci interessa dare una
con il linguaggio della | semplice visibilita posizionando il logo
passione. Non possia- | (perché & una strategia che non funzio-
mo pensare di dialoga- | na), noi abbiamo puntato a posizionare
re con loro parlando di piuttosto i nostri apparecchi top di gam-
megabyte. Vogliamo in- | ma sul campo. Gli show cooking realiz-
vece farlq attraverso la | zati sul posto dai grandi chef di Ristogolf
2 e, | oo po e “atoper
(e non solo in Italia) le(;itr : fP?Odo-ttl S jeloro funmgm o
niente & pin trainanté ueli'l ﬁgor:fgn con tel?came.ra interna;
dello sport. Attraverso gei l‘tf' & dlal(?gando el et code
e e S cibi comunlc'ano la loro scadenze
: » Perfino, suggeris i d hoc;

trasmette, si ricorde- | o an o ; o« e octe aL” .
ranno del prodotto e h,anncora, o Dua.I el Flex., cue
0 due scomparti Separati in un

quando dovranno fare | upj
nico apparecchi i S
una scelta, assoceranng s e .

il marchio a une cotture contemporanee a temperature

fE e Spe- d!verse Ottimizzando anche il consumo

attraverso la lgr\:ssuta di energia, ¢ il “Dual Cook Steam’, per
pas- | cuocere a v e o

i a

sione, dovunque sia, pore. Una cosa e limitarsi

, a parlare dj qu 2 MR
erché queste funzioni, tutt’altro €
P e aggrega | vederle all'opera. Cosi come € estrema-

sempre tuttoy. X
mente trainante mostrare i nostri tele-

|
bella sede italiana di un’azienda, la Sam- } della Juve, quindi al massimo livello.
sung, dove il futuro & di casa e I'imma- |

Con queste iniziative non cerchiamo
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visori 8K. Siamo stati i primi a lanciare
gli Oled 8K che offrono un'immagine
talmente dettagliata da consentire, a‘d
esempio, di percepire perfino il verso
dell'erba sul green durante la telecrg-
naca di un torneo. E la risoluznoneﬂresta
invariata grazie all'intervento dell’intel-

ligenza artificiale.

La cucina di qualita in effetti & diventa-
ta quasi una gandlera del Made in Italy.
Un‘azienda coreana come la vostra
sembra molto orientata a puptarcl.

Samsung ¢ in Italia da 27 anni ede Clgsi
sificata al 52° posto fra le gzlende e
‘nostro Paese. Non ragioniamo come
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meri distributori di prodotti. Lavoria-
mo su progetti che danno rilevanza sul
territorio, almeno uno all'anno, e spin-
giamo molto il Made in Italy anche per-
ché riteniamo di avere prodotti perfetti
per la cultura italiana. La caratteristica
del Made in Italy, in ogni campo, si basa
sull'artigianalita che impreziosisce I'og-
getto. Sapendo che ai millennials piace
molto I'innovazione, noi abbiamo cer-
cato di sposare appunto innovazione e
artigianalita. I nato cosi, ad esempio, il
progetto definito “Maestro’s Academy”,
in cui abbiamo fatto raccontare a mae-
stri artigiani di ogni settore il fascino del
loro lavoro e del loro mondo. Lo scopo di

questi tutorial é stato di motivare i gio-
vani ad abbracciare l'artigianato attra-
verso una tecnica di comunicazione in-
novativa, pitt “ingaggiante” per loro. Con
grande soddisfazione abbiamo vinto con
questo tipo di lavoro la medaglia d’oro al
Festival di Cannes della pubblicita.

Tornando al golf, per concludere.
Com’¢ il suo personale rapporto con
questo sport?

Mi piace, ma non posso dire di essere un
golfista praticante. Mio padre, quando
avevo 11 anni, mi inizio al gioco e mi e
piaciuto subito. Ma tra lavoro e famiglia, di
tempo ne rimane poco. Ma prima o poi...G
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